LESPRODUITSSTRUCTURES
ET LESOPCVM DEDIES

Lemot de Mme Zeineb Gallouz Présidente du Conseil du Marché Financier -CMF :

Le contexte du themechoid sinscrit dans le cadre du programme présidentiel concernant la
consolidation de I'Economie tunisienne prévoit d'accroitre les contributions du Marché financier au
financement des investissements privés pour les porter aun niveau de 20% aun horizon de 5 ans.

Il est donc nécessaire de rendre ce marché plus attractif afin de le développer.

En effet, bien que le marché financier tunisen soit doté de sructures modernes dont le
fonctionnement est conforme aux normesinternationaes, il n'en demeure pas moins quil N‘arrive pas
a étre au niveau des aspirdions des pouvoirs publics pour assurer convenablement son réle de
mobilisation del'épargne en vue delacandiser vers e financement de I'investissement privé.

Partant du congtat que seuls les particuliers interviennent sur le marché déserté par toutes les
catégories dingitutionnels, ce qui le rend erratique et nerveux, que par alleurs le particulier et
toujoursaverse au risque, il y alieu d'agir pour dével opper I'épargne inditutionndle et la sécuriser.

Quant al’action a entreprendre, le CMF oeuvre depuis quelques années a faire des OPCVM le
principa vecteur dinvestissement sur le marché financier incitant a davantage d'épargne
ingtitutionnelle que dintervention directe des épargnants sur la Bourse.

Dans ce cadre, une réflexion a été menée afin de redéfinir I'offre de gestion collective, I'innover et la
diversifier en tenant compte de ses acquis en Tunisie pour l'orienter vers une réponse plus proche
aux attentes des épargnants.

En effet, ladiverdfication des produits de gestion de I'épargne apparait aujourdhui comme éant un
theme d'actualité en raison de l'importance prise par I'industrie de la gestion collective dans notre

pays.

Une diversité des produits offerts permettra a I'investisseur de trouver la réponse a un objectif de
placement et a un niveau de risque chois d'avance.

Aujourdhui, lesinvestisseurs sémancipent. Leur comportement a progressivement changé au fil des
années. |ls deviennent de plus en plus exigeants, ils sinforment, ils comparent, ils sont sensiblesala
performance, au rapport quaité/prix e ils recherchent les produits correspondant le mieux a leurs
besoins et aleurs attentes.

De cefait, il devient important d'innover et de créer de nouveauix produits de gestion collective pour
s&duire laclientdle, la conserver et la développer et ce, en réponse a son comportement face al'évo-
lution du marché financier.

Finalement, le but de ce seminaire est de développer de nouveaux produits de gestion collective
qui congtitueront les nouveaux relais de croissance et qui gpporteront un «plus» au niveau de
I'architecture par rapport aux produits existants, aing qu'au niveau de leur gestion.



Il sagit des OPCVM structurés, des OPCVM d'épargne sdariale, des OPCVM dédiés aux CFA
ains que des OPCVM servant d'unités de compte auix contrats d'assurance vie.

Dans ce cadre, |'organisation d'un séminaire relatif aux produits structurés et OPCVM dédiés devrait
conduire &lamultiplication des produits de gestion collective et leur diversification en réponse aLix
besoins des différents acteurs et investisseurs du marché.



